
株式会社マーケティングアプリケーション
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はじめてガイド

・利用の流れ
・スクリーニング調査と本調査とは
・集計
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利用の流れ

登録 会員登録の審査を行います。約１~2時間程度で承認しています

画面
作成

配信
設定

支払い

承認後、すぐにIDとPASSメールが届きます。早速アンケート画面が作れます。

配信対象者の条件を絞り込み、回収数を設定します。

「請求書払い（後払い）」と「リサーチポイント払い（前払い）」の2種類を用意
しています。
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利用の流れ

配信依頼から約2~3時間程度で審査しています。

修正が必要の判断になった場合は、差し戻し理由をメールにてご案内。

配信
審査

回収
確認

集計

配信開始してから、約48時間程度（最短12時間）で目標数が回収できます。

集計ツールを使えば、GT集計、クロス集計、グラフ出力、レポート出力も
ラクラク



4

利用の流れ ※法人の場合

登録
画面
作成

配信
設定

配信
審査

回収
確認

集計 支払い

登録
画面
作成

配信
設定

配信
審査

回収
確認

集計支払い

請求書払い（後払い）

リサーチポイント払い（前払い）
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利用の流れ ※個人の場合

リサーチポイント払い（前払い）

登録
画面
作成

配信
設定

配信
審査

回収
確認

集計支払い



「モニターアンケート」を押す

１

２

「アンケートの新規作成」を押す

３

分からない時は、 を押す

タイトルを入力
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アンケート画面作成

アンケート作成部分のFAQはこちら

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/category/16868/


１

２

赤枠の中どこでもいいので押して、
設問編集を行います。

３

アンケート作成します
設問タイプの選択
問文・選択肢挿入
詳細設定（任意）
画像挿入（任意）

青ボタンを押して
アンケート配信設定へ進みます
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アンケート画面作成

アンケート作成部分のFAQはこちら

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/category/16868/


１

２

３

対象モニタを検索する

配信したい情報を選択。

弊社パネルのみ配信
まずはこっちを押してみよう

弊社と提携パネルに配信
※料金は通常料金の1.5倍

8

配信設定

配信設定部分のFAQはこちら

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/category/16892/


各性年代の希望回収数を入力
※設定し直しも可能

希望回収数に応じて
回収到達予測を文字色で表示

配信希望日時を選択する
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配信設定

配信設定部分のFAQはこちら

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/category/16892/


１

２

３

見積もりを確認
個人登録：リサーチポイントのみ選択可
法人登録：請求書払い・リサーチポイントの
どちらかを選択

見積書作成方法はこちら

配信内容の確認
STEP1~3の設定を一覧で表示します

プレビュー・画面設定デモの確認方法はこちら

配信依頼を行う
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依頼前の確認

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/168704/
https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/166777/
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集計

設問ごとの集計

GT集計
詳細はこちら

複数の設問を組合せて集計

クロス集計
詳細はこちら

自由記述設問の出力

FAリスト作成
詳細はこちら

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/113499/
https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/113500/
https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/151549/
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回収確認

アンケートの配信審査が承認が完了すると、「データ回収状況」で回答内容が見れます。

この箇所で、スクリーニング調査と本調査の紐づけするリストが作れます。

この箇所から、アンケートデータを読み込んで

集計ツールに遷移できます

この箇所から、アンケートデータを

ダウンロードできます。（テキスト形式）
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スクリーニング調査とは

週１以上スーパーマーケットで買い物する人：100人

自動車持っている人：300人

この人達を抽出するための事前調査のことを

スクリーニング調査と言います！
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スクリーニング調査と本調査

スクリーニング調査 本調査
対象リスト

作成

流れのイメージは以下

1回目の調査
※回収スピードの目安：48時間

２回目の調査
※回収スピードの目安：48時間

再回答率

60~70%
本調査で100名回収したい場合、

対象リストは170名確保しておきたい
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スクリーニング調査とは

性別 年齢 居住地

未既婚職業 勤務先業種

子供有無

以下は、アンケート回答者の属性情報一覧です。以下の情報で配信対象者を絞りこむことができます。

※「勤務先業種」以外の属性データは、回答データに付随します。
※ 属性情報の内訳はこちら

アンケート対象者が上記で絞り込みできる アンケート対象者が上記以外にいる

本調査のみ実施 スクリーニング調査＋本調査を実施

https://tayori.com/q/surveroid-question-page/detail/102642/
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何人回収すればよいか？

アンケートに回答してもらう人数の目安は

分析したいところ×100人

例１）20代男性の自動車保有率を調べたい

→回収数は100人

例２）20代男性と20代女性の自動車保有率の差を調べたい

→回収数は200人

もっと詳しく知りたい場合、動画でご紹介→こちら

https://youtu.be/RFSFFXN-R8s?list=PLl4khhQgyGd_re0EkRS50OYt7aXe1VGqw


不明点やご相談あれば、オンラインMTGやメールで受け付けております！
ぜひ、お気軽にお声がけください！

最近よくある差し戻しランキング1位は、
「複数選択させる設問で「その他」という選択肢が用意されてない」です！

用意されている選択肢以外にも回答されたい方がいる可能性があるためです。
また「あてはまるものはない」という選択肢を用意して頂けると、回答負荷を軽減できます。

平日10:00~19:00が営業時間です。

よくある質問


