
オンライン広告の最新情報



FACE1オンライン広告市場の伸び

出典：http://www.dentsu.co.jp/news/release/pdf-cms/2018037-0328.pdf

モバイルにおける運⽤型広告、動画広告の拡⼤により4年連続での2ケタ成⻑を遂げ、
全国広告費の1/4に迫る勢い。



FACE2オンライン広告の種別構成⽐

２０１７年度広告種別構成⽐

出典：http://www.dentsu.co.jp/news/release/pdf-cms/2018037-0328.pdf

ディスプレイ広告（40.9％）とリスティング広告（39.6％）で全体の約 80％を占
める。ビデオ（動画）広告は 1,155	億円で全体の 9.5％を占める。

デバイス別✕広告種別構成⽐



FACE3動画広告の市場推移

出典：http://www.dentsu.co.jp/news/release/pdf-cms/2018037-0328.pdf

2017年のビデオ（動画）広告費は1,155億円、うち 77.1％はモバイル広告が占める。
2018年には、モバイル広告の⼤幅な伸⻑（前年⽐ 148.8％）が想定される。



FACE4オンライン広告の特徴

ターゲティングと配信実績の可視化が最⼤の特徴



FACE6オンライン広告の進化の変遷

ディスプレイ広告のカオスマップから⾒るオンライン広告の進化
2010年

2014年〜2015年

出典：
http://www.slideshare.net/HiroshiKondo/chaosmap2
0111024

出典：
http://www.slideshare.net/HiroshiKondo/jp-chaosmap-20142015

スマートフォン普及をベースにした
ユーザーの属性や嗜好などを元にし
た最適な広告⼿法がより重要になる 参考：

https://dmlab.jp/adtech/new_tech/adtech151005_5.html



FACE5オンライン広告活⽤の成功ポイント

ペルソナ

クリエイティブ

配信設定

WEBサイトへ
⾒込みの⾼い集客を

・他社にはないUSP、企画などを盛り込むことができているか。
・ターゲットユーザーには、どんな訴求⽅法が最も効果的なのか。

・どんな属性、興味関⼼を持っているユーザーを広告のリーチ対象者
として想定するのか。
・ターゲットユーザーにリーチするのに最適な⼿段・媒体は何か。

・ターゲットユーザーに効率的にリーチする設定はできているか。
・配信実績を適切に評価する設定はできているか。



FACE7ペルソナシート

Web	Designing Vol.190 2018年6⽉号より抜粋



FACE8カスタマージャーニーマップ

最終的に獲得したい成果
に⾄る前に、ペルソナの
ユーザーがどんなステッ
プをたどるかを想定する。

・各ステップでペルソナ
の興味関⼼、思考を想定。
・次のステップに進んで
もらうために、⾃社がど
んな価値を提供できるか
を棚卸し

各ステップのユーザーに
アプローチするための⼿
段や訴求内容を想定する
のに利⽤する

Web	Designing Vol.190 2018年6⽉号より抜粋



FACE9オンライン広告の種類概要



FACE10代表的なPPC広告の種類



FACE11オンライン広告全般の種類概要その１



FACE12オンライン広告全般の種類概要その２



FACE13オンライン広告のフォーマット



FACE14オンライン広告のフォーマット

広告配信の⽬的を明らかにし、配信対象のセグメント条件を明確にする

どういったペルソナにユーザーを配信対象に設定し
その配信対象ターゲットからどんなアクションを獲得するのか。

来年の⼤学⼊学を検討している⼈を対象に
オープンキャンパスに参加してもらう

年齢：18歳〜20歳程度
性別：男⼥
エリア：東京都
⼈物像、バックグラウンド：
主に情報はスマホで検索
複数の⼤学のオープンキャンパスに参加したい
統計学について学びたいと思っている

・配信対象ユーザー属性を設定
・配信対象メディアを選別
・⾏動ターゲティングに基づく配信
・広告配信デバイスの設定
・広告配信⽅法の設定

最適なアドネットワークを選別



FACE15ステップ別オンライン広告活⽤



FACE16 DSP広告とは

DSP広告の特⻑
・広告出稿先媒体を集約したネットワーク（アドネットワーク）に⼀括で広告出稿できる
・媒体のカテゴリ分類にもとづいて、広告出稿先をコントロール出来る
・様々なターゲティングにより広告出稿が可能



FACE17主要なDSP広告の概要

名称 広告フォーマット 対応デバイス 特徴

YDN テキスト／バナー PC／スマートフォン

Yahoo！JAPANをはじめ、exciteやソネット、AllAbout、Naverなど
人気媒体に配信ができるYahoo！JAPANのアドネットワーク。クリッ
ク課金でYahoo！JAPAN内コンテンツに出稿できる上に、インタレス
トマッチやターゲティングなどのターゲット方法も選択可能。

GDN テキスト／バナー PC／スマートフォン Googleが提供している世界最大規模のアドネットワーク。他Google
製品との連携が可能。さまざまな広告フォーマットに対応している。

impAct バナー PC／スマートフォン
アイメディアドライブが運営するアドネットワーク。専門領域に特化
した媒体を中心に配信される。優良法人媒体を多数抱えるため、コア
なユーザーにアプローチすることが可能。

ネンド バナー スマートフォン
ファンコミュニケーションズが運営するアドネットワーク。スマート
フォンに配信される。Webサイトやアプリ内に、関連性の高い広告を
自動的に掲載。アドサーバー機能が無料で使用可能

i-mobile バナー PC／スマートフォン
アイモバイルが運営するマルチデバイス対応のアドネットワーク。配
信先媒体の情報を開示しているため、媒体ごとの成果を確認すること
ができる。

マイクロアド バナー PC／スマートフォン

マイクロアドは、行動ターゲティング広告配信サービスです。リター
ゲティング、サイコグラフィック・ターゲティング、デモグラフィッ
ク・ターゲティング、ノンターゲティングの大きく4種類の質の高い
ターゲティングを行うことができます。

Google	AdWordsやYahoo!プロモーション広告もアドネットワークの⼀種です。
GoogleやYahooが提携している以外の広告ネットワークへの出稿やスマホ向けのメディアメインで出稿したい場合など、
⽬的応じて利⽤するアドネットワークを選定します。



FACE18 DSP広告のターゲティング

⾃社サイトへの
訪問者の特徴を
抽出して配信

ターゲット層の
興味関⼼を特定
して配信



FACE19特徴的なDSP広告

⽇本国内の有⼒ママメディアと提携をしているMaMAReachネットワーク内で、
ネイティブ型の広告配信が可能となる。
ママメディアだけに掲載される。

医療従事者の職業を指定して広告を配信できる

楽天会員の登録情報や実際の⾏動（閲覧／購買／サービス利⽤）を
基に基にターゲティングして広告配信を⾏える。



FACE20データフィード広告



FACE21アトリビューション分析



FACE25オンライン広告に関しての重要キーワード

ビューアビリティ
広告が実際閲覧可能な状態で表⽰されているか

アドフラウド
広告が機械ではなく、⼈に対して表⽰されその数値が正しいか

ブランドセーフティ
広告が適切なサイトやコンテンツに表⽰されているかどうか

https://dentsu-ho.com/articles/5052

運⽤型広告は、“クリック以降”にその
成果指標を置かれがちだが、
“クリック以降”だけでなく、“広告表
⽰”の状況を確認することも重要。

実際に⾃⾝の⽬で、広告の表⽰内容、
表⽰場所についても確認を⾏うこと。




