
◆構造化デザインのポイント�

構造化のポイントはタスクのディレクトリー化とプライオリティ
の明確化にあります。�

ロジックツリーに代表されるタスク分解と
階層化＝ディレクトリー化を⾏行行う�

② 
⾃自社がPRしたい 
実績が豊富�

① 
顧客が望む 

⾃自社が保有する�

④ 
⾃自社がPRしたい 
これから収集�

③ 
顧客が望む 
これから収集�

対象者が必要とするレベルと⾃自社がPRした
いレベルのバランスを鑑みること�

ディレクトリー化� プライオリティ決定�

すべてのビジネス＝コンテンツは計数化すること
でより対象者に伝わっていく！！�



◆マインドマップ�

http://matome.naver.jp/odai/2129517245843627301 
�



◆ゴール明⽰示の原則�

構造化デザインの⽬目的は販売促進ツールの⽬目的をより効率率率的に達成してい
くための設計を⾏行行うことである。そのために不不可⽋欠な視点が「ゴール」の
明確化となる。またWEBサイトではそのゴールを達成するためのサイト内
導線設計が不不可⽋欠となる。�



◆ビジネスモデルキャンバス�



◆ネットオンリー商材開発キャンバス�

このフォーマットを元にヒアリング�



◆コンテンツキャンバス�



◆MCM�

ダイレクトレスポンス・マーケティングとブランディング 
エンドースメント広告ーLPO 
コピーは王様ー⻑⾧長いコピー 
アクティブな顧客フォーラムの開催 
ブログは読者のために書く 
http://www.wordtracker.com/ 
http://dir.yahoo.com/ 
https://www.dmoz.org/ 
http://www.payperclicktools.com/ 
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