
季節の需要を考慮してお客様に提案する

Google トレンドの使い方と活用
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季節によって需要が高まる業種に提案を行うと、受注の可能性が上がります。
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3ヵ月

AdWords の営業を開始してから、
広告掲載開始までの平均期間

（ Google 調べ)
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需要が見込める業種探し。季節を先取りするキーワード選び。
地域ごとの検索ボリュームの差をキャンペーン開始時期や予算に反映するために。

Google トレンド をぜひご活用ください。

http://google.co.jp/trends
http://google.co.jp/trends
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Google トレンド　　　　　　　　　　　　　

実際に、Google トレンドを使ってみましょう！

http://google.co.jp/trends
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使い方

Google.co.jp/trends にアクセスする

http://google.co.jp/trends
http://google.co.jp/trends
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使い方

検索ボックスに任意のキーワードを入力する
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使い方

検索された国、地域を選択する
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使い方

検索された期間を選択する
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活用 : キャンペーン運用に生かす

例：旅行会社のアカウント。ゴールデンウィーク対策はいつから始める？
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活用 : キャンペーン運用に生かす

キーワード、期間、地域で比較する

ここをクリックし任意の項目を選択
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活用: キャンペーン運用に生かす

キーワードで比較する（日数別、年別）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

期間で比較する（日数別、年別）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

地域で比較する（国別、都道府県別：季節やエリアが影響しないキーワード例）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

地域で比較する（都道府県別：季節・エリアが影響するキーワード例）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

地域で比較する（都道府県別：季節・エリアが影響するキーワード例）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

地域で比較する（都道府県別：季節・エリアが影響するキーワード例）
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活用 : キャンペーン運用に生かす

地域で比較する（都道府県別：季節・エリアが影響するキーワード例）
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活用 : その他のオプション

検索されたカテゴリを選択
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活用 : その他のオプション

検索されたチャネルを選択



Google トレンドの使い方と活用

2. キーワードを登録して今のトレンドを確認しましょう
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Subscription 機能を利用しましょう

Google トレンドで、気になるキーワードを登録すると、そ
のキーワードの今のトレンドが、メールで定期的（週1回
程度 or 月1回程度）に届きます。

「このキーワード、いつ頃から検索数が増えるんだろ
う？」「去年のデータだけでなく、今年の検索トレンドも利
用して今すぐ提案したい！」

キャンペーンにトレンド上昇中のキーワードを追加した
り、直近のトレンド データを利用して提案活動に活用す
ることができます。
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1. Google トレンド にアクセスし [登録を追加] をクリック

Subscription 機能の登録方法

1

2
3
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Subscription 機能の登録方法

2. トピック（キーワード）、国、メールを受信する頻度を選択
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Subscription 機能の登録方法

3. キーワードの登録が完了
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4. 左下の[+ 登録を追加] から複数のキーワードを登録

Subscription 機能の登録方法



季節の需要を考慮してお客様に提案する

Google トレンドを活用した提案
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提案に生かす - 夏カレー

じつは、「カレー」の検索ボリュー
ムは過去10年 毎年8月がピーク
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食品メーカーに提案

カレールウやレトルトカレーなどを生産・
販売する食品メーカーに対して、大規模
予算で大型提案。

提案に生かす - 夏カレー

街のカレー店に提案

需要に相乗した集客を行い、夏以降の
検索トレンドが落ち着く時期を控えて効
率的にリピーター作り。

じつは、「カレー」の検索ボリューム
は過去10年、毎年8月がピーク
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提案に生かす - 夏カレー

AdWordsのご提案：夏カレーキャンペーン

・・・・・・・・・・・・・・・・・・・
・・・・・・・・・・・・・・・・・・・
・・・・・・・・・・・・・・・・・・・

需要が高まる事実の説明
毎年８月にカレーの需要ピーク・効率的な集客・リピーター作り

AdWords 広告掲載イメージ
どんな広告がどんな仕組みで表示され、いつ課金されるか

予測される  AdWords の効果
Google+等のSNSも連携して短～長期的に見込める効果

検索需要データ
直近数年の傾向を見せて事実の根拠・裏付けを説明
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提案に生かす - 敬老の日

敬老の日のギフト・贈り物

食品・飲食

電化製品

健康用品お花

ファッション

ホテル

温泉

旅行

イベント施設

実店舗からECサイトまで幅広くご提案

AdWordsのご提案：敬老の日の贈り物

・・・・・・・・・・・・・・・・・・・・
・・・・・・・・・・・・・・・・・・・・
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SAのレストランやショップ運営事業者に
AdWordsを提案

ウェブサイトやSNSでもアピール

「カレー」の検索ボリューム、
過去10年、毎年８月がピーク。

高速道路に関連するキーワードの多くは
お盆が検索ボリュームのピーク

ご当地グルメやお土産をプッシュして話題づくり。閑散期
に向けて効率的に認知度UP。

提案に生かす - 高速道路の各地のサービスエリア　
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参考資料

月別 ボリュームが上がり始めるキーワード一覧
（下記リンクよりダウンロードいただけます）

https://drive.google.com/a/google.com/file/d/0B4r7tPgQ-MtXSHV4SFh2Z1NjSms/edit


