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100 　クーポン企画�

クーポンでのアテンションは最もスタンダードな⼿手法と⾔言えます。 
ただし、今までのように単純な割引という意味でのクーポンではなかなか成果に繋がりにく
くなっており、消費者が欲しくなるようなアテンションプランが不不可⽋欠になります。 
クーポンを⼤大別した場合⼤大きくは以下の5つに分けることができます。 

 
①⾦金金券 　②％割引 　③プレゼント 　④＋サービス 　⑤フリー＝〜～し放題 
 
その基本軸に以下の企画要素を掛けあわせ企画を⾏行行なって下さい。 

 
(ｲ)時間曜⽇日限定 　(ﾛ)回数割 　(ﾊ)対象者別 　(ﾆ)タイアップ 　 
(ﾎ)定番商品以外 
 
あまり複雑になっても効果を半減させますのでその点はご注意下さい。 

またあわせて重要なこととして、広告コピーが⼀一⽬目でどれだけ得するかなど理理解できる
表現が不不可⽋欠ですのでその点も⼯工夫を凝らして下さい。 

 
最後にクーポン集客の場合、再来店を⽬目的とした対策に活⽤用することも⼤大変重要です。1枚
のクーポンで複数回使⽤用できる企画も⼀一度度はお考えになってみて下さい。�



101  割引クーポン�

曜⽇日限定により集客操作を⾏行行う�

購⼊入パターンの誘導を⾏行行う�

基本誘導系�ホームページ特別と表⽰示すること
でアテンションを⾼高めている�



102  プレゼントクーポン 

毎⽉月定期的に活⽤用できるスキームはお得感倍増�

今や納期もクーポン対象に、、、これぞネットビジネス�

お店で割引がわかる＝誘導率率率をアップ�

総額告知はインパクトアップ�

買い取れば売れると⾔言う理理論論 
全業界で試す価値あり�



103  サービスクーポン�

何⼈人でも使える太っ腹企画�

WEB誘導に最適「使⽤用場所⼀一覧」�
名簿獲得⼿手段の定番�

ここまで絞るターゲットにインパクト�

クロスクーポン�

天候ごと割引はこれまた定番�



200 　懸賞・抽選企画�

懸賞・抽選会企画を⾏行行う上で必ず理理解をしておかなくてはならないのが景品表⽰示法に抵触し
ない範囲で景品額をきめることです。 
詳細は以下のフレームとURLでご確認下さい。�

アテンションコントロール企画を⽴立立案する上で重要になってくる視点は、すぐに参加できる
ような環境づくりと参加権利利などを認証する仕組みが不不可⽋欠⾔言うことです。清涼飲料料⽔水につ
いている懸賞参加シールは1枚づつ参加コードが異異なります。このような認証の仕組みが必要
不不可⽋欠になりますので要検討下さい。�

商店街の年年末抽選割
引というケース�

メーカーがよく⾏行行なっている
⾍虫⾷食い形式が代表的�

 　 　 　 　 　 　�



201  ⼀一般懸賞�

クイズに答えて、、、の定番�

アンケートに答えて、、、の定番�

貯⾦金金額に応じて懸賞に参加 
これはなかなかユニークな企画です�

１０⼈人に⼀一⼈人と定めることで 
より現実味がアップ�



202  ポイント参加型懸賞�

ポイントを貯めて懸賞に参加�レシート参加型� ポイントカード型�

ダブルネーム型�

ゲーム連動型�



300 　応募・投稿企画�

応募・投稿はインターネットが⽣生まれた以降降最も頻度度が増えた販売促進企画と⾔言えます。更更
にスマートフォンが普及すると同時にその頻度度は更更に⾼高まっています。アテンションを⾼高め
るために、⼀一度度は是⾮非応募・投稿企画を考案してみて下さい。 
またSNSが台頭してきていますが、SNSはこの応募・投稿企画に最も適したインフラとなっ
ていますので、SNS企画も⼀一度度トライしてみて下さい。�

代表的な投稿企画 
 　❏ 　フォトコンテスト 
 　❏ 　⼿手作り◯◯（お弁当）コンテスト 
 　❏ 　ネーミング・キャッチフレーズ募集 
 　❏ 　エピソード 
 　❏ 　⾚赤ちゃん紹介・ペット紹介 

Facebookを活⽤用し写真投稿企画展開 
全国から10万⼈人近くの投稿者を集め
話題になっている！！�



301  ⼀一般応募・⼀一般投稿�

モニター募集は変わらず⼈人気のアテンション企画�

●●⾃自慢企画、ネット時代の典型的な企画�

写真はスマホが出てきて急速に販促のたねになる�

参加型投稿の定番�



302  会員申込み�

まず何かの特典を⽤用意し会員へ登録
してもらう、その後集客販促を⾏行行う
会員抱え込み販促のアテンション集�

クーポン�

投稿 

プレゼント 



400 　コンテンツ企画�

アテンションを⾼高めるテクニックとしてクーポンなどの割引はダイレクトに収益に影響を与
えることは⾔言うまでもありません。できるなら割引せず集客を図りたいと誰もが考えます。
その場合⼤大変重要になってくる企画がコンテンツ誘導ということになります。 
コンテンツ誘導とは、チラシなどでそのコンテンツの紹介を⾏行行い、QRやARなどで動画を⾒見見
せる、もしくは３Dなどを⾒見見せていく流流れを指します。なかなか良良いコンテンツを作成する
ことはハードルが⾼高いためどうしても避けていきがちな⼿手法ですが、現在はアイデアが良良け
れば予算をかけずに動画など作成することも可能ですので是⾮非⼀一度度挑戦してみて下さい。�

コンテンツを格安で制作する⽅方法�

http://www.cmtube.info/ 
�

動画制作サイトで作成する�

http://pixta.jp/footage 
�

動画無料料素材を購⼊入する�



401  紙⾯面連動型コンテンツ�

http://www.sonymusic.co.jp/Music/Info/miwa/haru/ 
�

アテンションはQR,ARもしくはゲー
ムアプリなどからアクセスさせます 
クーポン、ゲーム、動画などがアテ
ンション⽬目的に設定�



402  ゲーミフィケーション�

http://www.kayac.com/service/sp/O2O/ 
�

http://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000052.000004930.html 
�

ゲームデザイン⼿手法や仕組みを⽤用いて問題の解決やユー
ザー契約などを獲得すること。例例えば、既存のシステムや
サービスへの、ポイント性、順位の可視化、バッジ、ミッ
ション、レベルシステムの採⽤用など。さらにゲームの要素
を盛り込むことによって楽しみながら意図せずそれらと関
わっていってもらうことが⽬目的で⾏行行われる場合もある。�



403  事前配布コンテンツ（ユニークコンテンツ）�

http://www.youtube.com/watch?v=LGDNxb_pI4M 
�

http://www.yamashiro.com/arld/ 
�

事前に無料料でコンテンツを配信し、⼀一定のファン
を獲得した後販売を⾏行行うフリーの原理理に基づいた
アテンション企画です。 
�



500 　シミュレーション企画�

アテンションを⾼高め確実に⾒見見込み客を集客する企画として最も評価が⾼高いのがこのシミュ
レーション企画です。保険契約時に⾃自分の保証をどの程度度にすれば掛け⾦金金がどれぐらいに
なるか、⾃自分の⾞車車の査定がいくらになるかなど、今までは店頭でなければできなかった
サービスをネットで実現させ、その機能を告知することで確実に⾒見見込み客を獲得すること
が可能となってきています。 
シミュレーション機能については費⽤用がかかることは否めないですが、WEBサイトを活⽤用
すると⽐比較的安価に実現することも可能となります。�

保険内容シミュレーション� 中古⾞車車買取り査定 
シミュレーション�

ファッション 
シミュレーション�



501  算出型シミュレーション�

http://applerank.com/?id=id319035185&m=upd&p=371 
�

http://www.goo-net.com/loan/simulation.html 
� http://www.my-pws.com/pws/order-bress.php?

grid=page_order-piass 
�

ホームページ上でさまざまなシ
ミュレーションができるように
なっていってます。保険・⾦金金融商
品の計算が主たるものですが⾞車車の
購⼊入額やアクセサリーも⾃自分で量量
を選んで価格を算出するものまで
多様化しています。�



502  購⼊入イメージシミュレーション�

http://www.shoesofprey.jp/ 
�

http://www.zoff.co.jp/ 
�

①⼤大まかなスタイルを選択�

②メール会員登録�

③バックスなどを選択�
④素材・⾊色を選択�

⑤気に⼊入ったら登録�


