
Google　Analy*csでのデータ確認の注意事項	
  
	
  
・分析を行う上で、分析対象のデータからノイズを除去できているかどうか。	
  
　　▶サイトの直帰率を確認して対策を行う前に。	
  
　　→そもそも除外キーワードを設定して、対象外のクリックを除けているか	
  
　▶サイトの滞在時間、直帰率などの利用状況を確認する前に。	
  
　　→関係者からのアクセスを除外できているか	
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入札価格の調整	
  
関連キーワードの分析（新規追加、除外設定）	


広告文の絞込み／広告文の改善	


サイトコンテンツの改善	




Google　Analy*csで確認しておくべきデータ	
  
①マルチチャネル　コンバージョン経路	
  
　　コンバージョンに至るまでのユーザーの動向を確認できる	
  
　　何回サイトに訪れていたのか、どういった経路で来たのか、どんなキーワードできたのか	
  
	
  
コンバージョン＞＞マルチチャネル＞＞コンバージョン経路	
  
	
  



Google　Analy*csで確認しておくべきデータ	
  
②サイト利用者のブラウザ・OS別集計	
  
　　サイトに訪れている訪問者は、どういったOSでサイトを閲覧しているのか	
  
　　サイトで使用している技術が、そもそも閲覧されているのか。	
  
　　デザイン的に改善すべき内容はないかどうか。	
  
	
  
ユーザー＞＞ユーザーの環境＞＞ブラウザとOS	
  
	
  



Google　Analy*csで確認しておくべきデータ	
  
③参照元メディア別のサイト利用状況の確認	
  
　　参照経路別に、どういったサイト利用状況の違いが見られるか。	
  
　　	
  
　　	
  
トラフィック＞＞参照元＞＞すべての参照元	
  


