
あなたのビッグ・アイデアを発見する方法 

あなたは意外に思うかもしれませんが、人は誰でも「デジタル商品」を作るためのビッグ・アイデアをも

っています。あなたは気づいていないかもしれませんが、それは信じられないくらい他人のためにな

るような情報なのです。 

また、人は誰でも知識や技能をもっています。そして自分の人生の経験から、ユニークな教育コンテ

ンツを生み出して、収入につなげることができるのです。 

今、ネット上を見渡せば、電子書籍やオーディオブック、ビデオ・コース、ウェブセミナー、インタビュ

ー・プログラム、その他さまざまなフォーマットが売られています。これらは、「デジタル商品」と呼ば

れています。 

ビジネス関連の教育やトレーニングが、オンラインでたくさん売られていることは、あなたも既にご存

知かもしれません。では、ネットで有名な講師や著名人に共通していることは何でしょうか？それは、

彼らが「デジタル商品」を提供しているということです。 

今、あなたの周りを見渡せば、次の３つのことに気がつくでしょう。 

1) 人々がオンラインで情報を探し、そこで見つけた情報を文字や、動画、音声で入手してい

るのをいたるということ。 

2) そして、このことに費やす時間がどんどん増えている。 

3) また、それに費やすお金はどんどん増えている。 

iPadやiPhoneはすでに、10億人以上に売れましたが、これらは何のために使われるのでしょうか？こ

れらは、電子書籍を読んだり、オーディオ・プログラムを聞いたり、ビデオを見たり、オンライン・コース

に参加したりするのに使われることがどんどん増えているのです。 

では、電子書籍やビデオ・コースなどのデジタル商品で一番成功しているのは、誰でしょうか？それ

は、自分で一からノウハウを学んだ、あなたのような一般の人たちです。 

誰でもデジタル商品を作れると、私は信じています。誰でも自分の知識を他の人たちとシェアする手

段をもつべきですし、価値がある形にして提供すれば、売ることも可能です。 

では、実行に移すためには何が必要でしょうか？それは、ビック・アイデアです。 

あなたの商品に伴うアイデアが必要です。アイデアとは、あなたの商品のいわば種であり、あなた

の人生の経験のうち最も重要で価値のある部分をシェアすることで、開花していくものです。 

アイデアとは、あなたが自分のデジタル商品を作り上げるための原動力であり、その結果生まれたデ

ジタル商品を用いて、あなたのオンライン・ビジネスを構築するものです。 

次のページのエクササイズをやって、あなたのビッグ・アイデアを見極め、それに沿ってデジタル商

品を作り始めましょう。 



あなたのニッチを特定する 

デジタル商品を作ろうと決めると、たいていの人は「できるだけ多くの人」を想定して、「万人にアピー

ル」するような商品を作ろうとします。自分のニッチ市場に限定して、少人数をターゲットにすることは、

直感に反しているように思えるのです。しかし、「自分のニッチ市場を絞り込む」と、あなたの商品を買

うモチベーションが高く、買う可能性の高い人々がターゲットになります。以下の演習で３つの質問に

答え、あなたの商品を買う可能性が高い、少人数のグループを見極めてください。 

	
 

質問１：あなたのターゲット顧客は買う気がありますか？ 

まずは、ニーズを抱えていて、購買意欲が高い人を特定することです。すでに買う気になっていない

人に商品を売ることは難しいので、買う気になっているグループを見極めることから始めます。あなた

の商品を買う気になっている可能性のあるグループを書き出してください。 

	
 

	
 

	
 

質問２：あなたのターゲット顧客は解決策を探していますか？ 

次は、あなたの商品を買う気になっている見込み客のグループ内で、さらに情報や解決策を探してい

る人たちのサブグループを見つけ出します。つまり、あなたを探している人を探すのです。あなたのニ

ッチ市場で人々が解決策を探していることを確認する手段として、実際に検索エンジンで、そのキー

ワードを検索してどのくらいサイトが出てくるか確認してみるのも良い方法です。そして、彼らが探して

いる情報や解決策を書き出してください。 

	
 

	
 

	
 

質問３：あなたのターゲット顧客は適切な解決策を見つけるのに苦労し

ていませんか？ 

買う気があり、解決策を探しているグループが特定できたら、次のことを考えてください。「そのような

人々は、オンラインで高いクオリティーの解決策を見つけることができていますか？」。質問１と２で適

切な答えを出していれば、あなたはすでに自分のニッチ市場を見極めていることでしょう。彼らが現在

手に入れられるデジタル商品よりも価値の高い商品を、あなたは自分の知識と経験から作り出すの

です。彼らにとって、あなたの提供する情報が現在の市場にある情報よりも優れていて、価値が高い

理由を書き出してください。 

	
 

	
 

	
 

 



あなたのビッグ・アイデアとは、人々がすでに探しているようなデジタル商品、人々がすでに買う気

になっているデジタル商品を作り出すために用いるアイデアです。これを見つけるには、次の３つが

交わる場所を探します。 

1つ、あなたが生まれつき得意なこと。2つ、あなたのニッチ市場。3つ、あなたの経験や、顧客が学ぶ

べき卓越した見識。 

この３つが重なるところが、あなたのビッグ・アイデアです。あなたのビッグ・アイデアが見つかったら、

それをあなたのデジタル商品の核にしてください。 
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